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REPSOL

Davide Faoro
Antonio Lopez
Carlos Ribé
Diana Castro
Sara Santamaria
German Barrientos



Historia de Repsol

- En 1948 se constituye la sociedad Repesa

- En 1981 se crea INH

- En 1986 se crea el grupo Repsol

- En 1989 el Estado (INH) inicia la privatizacion
de Repsol



- En 1997 el Estado culmina el proceso de privatizacion
de Repsol

- En 1987 Repsol estudia la posibilidad de acudir a la
privatizacion de YPF

- En 1999 se produce la adquisicion de YPF

- En 2007 se produce la compra del 14,9% por parte del
Grupo Petersen

- En noviembre de 2008 LUK oil mostrd interés en la
adquisicion de alrededor de alrededor de 30% de las
acciones de Repsol

- En 2012 se produce la expropiacion de YPF



Presidente Ejecutivo

Antonio Brufau(=)

+

Consejero Secretario General y
del Consejo

Luls Sudrez de Lezo[*)

0.G. Econ. Financ.
0.G. Negocios - COD DG. Estrategla y Control Desarrollo - CFO £

Nemeslio Ferndndez Cuesta(*) Pedro Ferndndez Frial(*) Miguel Martinez(*)

L :
D.G. Exploracion y 0.G. Area Industrial y DG Personasy Ol DG de Comunicacion

Produccion Trading Organizacion y Oe Presidencia
Luls Cabra(*] Josu Jon imaz(*] Cristina Sanz[*] Begofa Elices(®)
D.E Gas & Power DE. Area Comercial
Benjamin Palomo Ignacio Egea

* Mlembros del comité de direccion
D.G: Direccion General

D.E- Direcci6n Ejecutiva

Gos Natural Fenosa ~°

Areas de Negocio Areas Corporativas



Comunhnicacion

- Crear una pagina oficial, con contenido como
ofertas especiales, publicidad, etc.

- Importancia del feedback positivo y de mantener
la pagina actualizada

- También se publicitaran otras redes de la misma
empresa




- Upstream: Exploracion y Produccion
- Downstream: Refino, Marketing,
Quimica, GLP y Nuevas Energias

- Estrategia general de comunicacion
adaptada a cada proyecto



