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1. Was ist SCM?

Rohstofflieferant => Endkonsument

Ziel:
-Koodrination, Integration, Harmonisierung von
Ablaufen zwischen Mitgliedern der Lieferkette

-Steigerung der Effektivitat und Effizienz

=> Ressourcenoptimierung
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2. Warum?

Globaler Wettbewerb
Time-To-Market
hohe Kundenerwartungen
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3. Phasen

@) strategisch

(2 taktisch

@ operativ
xeCaseSolutions.cor




strategisch

@

-"Supply-Chain-Design-Phase"
-langfristige Entscheidungen wie:
Outsourcing, Lieferantenwahl,
Standortplanung (Lager, Fabriken)...
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taktisch

@

-"Supply-Chain-Planungsphase”
-Fertigungsplane aufbauend auf Phase 1
-kurzfristiger (1/4 bis ein Jahr)
-z.B. Fertigungsmenge,
Beziehungen starken
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