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YIELDEX & REVENUE MANAGEN : :



Te Prin

Etroitement lié au produit
Le Prix est la quantité monétaire
qu'un client devra dépenser pour
acheter la chambre;

La quantité est liée a la valeur pergue

La valeur perque = le Prix
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Te Prin

Pasitionnement tarifaire

L'INTERMET et la Stratégie Prix
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e Prix

tratégie de Prix élevés:

(Ex. Gilette)
Concordance entre le Prix et la

volonté de payer;

Unidimensionnel;

Stratégie de Prix bas:
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Te Prix

Stratégie Prix et segmentation de
Marché:

Lorsqu’il est possible d’identifier les
différences de préférence et de
volonté de payer entre les clients.
(Ex: les différentes gammes de
chaines hoteliéres)
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En fonction de quoi devrais-je baser
ma grille tarifaire?
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Positionnement tarifaire

L’'INTERNET et la Stratégie Prix



