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10 perusohonn propert] di Indonesia.
PT. Ciputra Development  bersoing
dengon PT, Agung Fodama

Agung Agung Sedoyu Group poda
possi kedun, dan FT. Al Suten
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Ciputra Group

Nama Kelompok:
Novia Hardian
Yulianti

Albertus

Malika Velina
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1. Magazine and Web

» E-Ciputra.com, merupakan situs jual b
perkembangan entrepreneurship di Indon
= Bintang / Aura / Teen / Home
- www.tabloidbintang.com

- Www.aura.co.id

- www.teen co.id

2. Township dan Residential

= CitraLand

= Citra Garden

» The Taman Dayu Pandaan

= CitraRaya

» Citra Lake Sawangan

= Citra Maja Raya

CitraSun Garden
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SUB @iputra Group

ine gratis persembahan Ciputra Entrepreneurship untuk membantu




mmercial
= Citra Towers
» Rosewood Tanah Lot
= Ciputra International
» Mal Ciputra Cibubur
s Citra Dream Hotel
= Apartment UC
« Ciputra Mall Jakarta
4. Recreational dan Sports
= Waterpark Surabaya
« Waterpark Citra Indah
= Waterpark Citra Garden Lampung
= \Waterpark Citra Raya Tangerang
5. Overseas

= Ciptakom
8. Education

= Universitas Ciputra Surabaya

= SMP Citra Kasih

= Citra Berkat Kindergaten Schaol
= Citra Berkat Tangerang

= SMA Citra Kasih
= SD Citra Kasih
9. Healthcare

= Ciputra Hospital

10. Art
s Ciputra Artpreneur
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Analisis SWOT Ciputra Group

Kekuatan{s)

» Manajemen/SDA yang berpengoloman,

» Reputasi perusahaan yong baik

» Responsif yang tinggi terhadap kondisi pasar {siop adaptosi dori keuntungan produk yong di towarkan.
» Penjuolon secara inden [prajual] yang meringonkan olakasi biayo don modal kerja.

= Berkerjo sama dengan mitra bisnis don pemerintoh s

Kelemahan{W)

s Horgo jual cukup mahal untuk masyarokat negarn berkem

= Bioyo Periklanan don promosi yong tinggi.

= Honya menyosor kepada kolongon menengoh ke otos soj 1 ruong gerok.

s Konsep dan desain proyek yang sama untuk setiap hal karakter konsumen untuk setiop negara berbeda- beda,
» Konsumen tidak memiliki banyak pilihan.

PeluongiD)

» Perkermbongon ekonomi Asig,

» Insentif don keringanan pojok dari pemerintah setempat.

» Jumlah penduduk yang meningkat memungkinkon meninghatkan perminl
« Tren pertumbuhan properti yang gencar.

» Permintoan posor yong besar,

Ancaman(T}

» Kompetitor internasional, pengembang asal China, Malaysio, daRSingopura sangat agresif dolam menggarap posar Asia dengan kansep yong matang.
» Peraturan hak milik esing , Menurunkan minat investor asing untuk membel properti di negara bersanghutan

» Pencloken mosyarokat local, |su sosiol don penolakon warga lokal kareno perbengunan menyebobkan palusi lingkungon dan kebisingon

= Kenoikan harga pangon dan BEM, Mempengaruhi doyo beli don pricritos kebutubon konsurmen,

» Tinghat sukw bungo Menghambaot pembelian secara kredit dan meningkotkan bioya bunga modal
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Strategi SO

= Meningkatkan reputasi dan kualitas SDA perusahaan.

» Menysuaikan diri untuk memperoleh keuntungan dari pemerintah setempat.

» Mempermudah Sistem penjualan untuk meringankan biaya dan meningkatkan permintaaan.

= Mengsinergikan keunggulan dari mitra bisnis dengan pengetahuan manajemen dan reputasi perusahaan untuk meningkatkan produktivitas.
ui reputasi, pengalaman, dan konsep unik yang dimiliki, Perusahaan dapat Bereksplorasi seperti Eropa Timur dan Asia Pasifik.

si Harga agar Perusahaan dapat memanfaatkan perkembangan ekonomi Asia.
encari Cara pemasaran yang tepat agar mendapat insentif dan memperkecil biaya.
» Memperluas ruang gerak ke seluruh kalangan untuk persiapan perkembangan jumlah penduduk.
» Tingkatkan portfolio dan variasi produk.
» Meningkatkan program training and Pembangunan agar SDM-nya semakin kreatif dan inovatif menciptakan produk yang sesuai dengan selera
konsumen dan tren pasar.




itkan produktivitos.
sin Pasifik,

 sesudi dengon selera
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Strategi ST

= Menggandeng kompetitor agar mengurangi pesaing dan memperoleh pengetahuan baru dari competitor.

= Melalui reputasi yang baik perusahaan harus meningkat kan minat investor asing.

= Mulai membawa perusahaan untuk go public agar memperoleh dana untuk mengembangkan bisnis dan meningkatkan kepercayaan publik.
= Mengantisipasi segala kemungkinan kenaikan harga dengan sistem penjualan yang meringankan biaya.

= Menigkatkan kerjasarma untuk mempermudah mengurangi biaya bunga modal dan kredit.

Strategi WT

= Menetapkan harga yang terjaongkau dengan tetap mempertahankan kualitas.

= Mencari cara pemasaran yang efisien dan efektif.

» Berusaha memperlonggar ruang gerak untuk memperoleh simpati publik.

» Meningkatkan kreativitas terhadap konsep dan desain proyek untuk menigkatkan daya beli.
= Desain baru yang inovatif dan mengikuti tren pasar.




