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PARTIE 1 : PRESENTATION DE CELIO
- Historique
- Quelgues dates cles
- Analyse EXTERNE (5 Forces de Porter + Méthode
PESTEL)
- Analyse INTERNE (Marketing Mix)
- Problematique
PARTIE 2 : RESTITUTION D’EXPERIENCE
- Hierarchie de I'équipe commerciale
- Résultats Quantitatifs -
. Résultats Qualitatifs TheCaseSolutions.com
PARTIE 3 : PRECONISATIONS COMMERCIALES
- Préconisations
- Seuil de Rentabilité Prévision
- Conclusion



Problematique
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Presentation de CELIO*

.Fondée en 1985, devenu la marque de prét-a-porter masculin leader en France
et incontournable a l'inernationale.

.Présente dans 60 pays avec plus de 1100 magasins.
Plus de 4000 femmes et hommes travaillent sous la marque Celio a travers le

monde.

. Large choix de vétements et accessoires pour homme.

""" ooiices .4000 collaborateurs Celio.
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' - Analyse du marche
------- selon la méthode
PESTEL
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Menace des nouveaux
entrants

Apparition de nouvelle ligne de
produit dédiée a I'homme.
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Pouvoir de negociation
avec les clients

Influence des clients en matiere de prix,
produits, qualités ... ainsi que sur la
rentabilité du marché
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Menace des produits
de substitutions

Accessoires, produits
discount, innovation dans
la composition du textile
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Pouvoir de négociation
des fournisseurs
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Nombreux fournisseurs sur le marché du prét a
porter homme influence les conditions en
terme de : prix, qualité, quantité ...
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